érdemes hinni egy erds vizioban? Miért bolcs dontés a jobbat valasztani
a tobb helyett? A Cloudy Bay magyarorszagi disztributora, a Fine Brands

24

HGY
_cLoUDy
(s° 84,

EQY Korty az uj vilaghol

Hogyan lehet egy borral bebizonyitani, hogy van 0j a nap alatt? Miért

Company igazgatojatol, Kacsoh Gabortol és a marka hazai brand
managerétol, Siska Esztert6l kaptuk meg a valaszokat.

Szdveg: Toth Judit
Fotd: Hamu és Gyémant / Alexander Csomor
Helyszin: VIRTU Restaurant

© A Cloudy Bay torténete
1983-ban kezdddott, amikor
David Hohnen, az Ausztrali-
aban sikeres borasz-iizletem-
ber megkostolt egy bort — egy
uj-zélandi sauvignon blanc-t
—, amely elementaris hatassal
volt ra.
SISKAESZTER gy van, ezt ko-
vetéen Ijj-Zélandra utazott,
felkutatta, hogy hol készult
a tétel, majd mindent kocka-
ra téve jelent6s hitelt vett fel,
hogy 1985-ben létrehozhas-
sa masodik boraszatat — abban
a tengerparti 6bolben, amelyet
az 6t fogadé idgjaras miatt
James Cook felfedez6 1770-ben
Cloudy Baynek, azaz felhds
6bolnek nevezett el.

© Komoly hatas egyetlen po-
har bortol. Gabor, emlékszik
az elsé alkalomra, amikor
Cloudy Bay Sauvignon Blanc-t
kostolt?
KACSOHGABOR Pontosan em-
lékszem. Ha nem a nyolcvanas
években volt 1s, de mintegy
husz évvel az el6tt, hogy a Fine
Brands Company révén k6z6m
lett a boraszathoz. Az elsé be-
nyomasom ugyanaz volt, mint

amit az 6tvenedik vagy a szaza-

Siska Eszter

Tokaj-hegyaljai otthona révén a bor és
borkultura régota része az életének.
Tobb tipust munkahelyen - boraszatnal,
tigynoksegnél, operativ brand és
marketingkommunikacid-oldalon -
komplex tudast gydjtve érkezett az
italszakmaba. 2024-ben a Signature
Platform Magyarorszag top KKV-
marketingszakemberei kozott ismerte el.

,»A Cloudy Bay divatot
teremtett, amely mostanra
stilussa alakult.”

Kacsoh Gabor

dik kostolas alkalmaval tapasz-
taltam: izlett — ami még ma is

a legfontosabb szempont.

© A borkritikusok is nagyon

hamar elismerték.
SE A masodik évjarathbol mar
exportra is jutott, amelyet a kri-
tikusok rogton a vilag legjobb
sauvignon blanc-janak titulal-
tak. Innentdl nem volt megal-
las, és a Cloudy Bay Sauvignon
Blanc sikere maig téretlen.

© A boraszat ezzel nemcsak

sajat magat, hanem az uj-zé-

landi borokat is felhelyezte

a vilagtérképre.
K6 Divatot teremtett, amely
mostanra stilussa alakult.
Amikor a Cloudy Bay Sauvi-
gnon Blanc a nyolcvanas évek
kozepén berobbant a nemzet-
kozi piacra, azért teremthetett
divatot, mert Gjszer(, izgal-
mas borélményt nyujtott, mi-
kozben olyan helyrél érkezett,
ahonnan senki sem gondolta,

hogy prémiumbor szarmaz-

Kacsoh Gabor

Magyar szarmazasu self-made (izletember
és stratéga, aki tobb eurdpai nagyvarosban
is élt, izleti Utjai soran pedig mar tobb mint
100 orszagban megfordult. Hazankban
befektet6ként mar tobb mint tiz éve van

forgalmazéja lett.

hat. Ez a torténet sokszor
eszembe jut, ¢és kell6 inspira-
ci6t nyQjt szamomra a min-
dennapokhoz. A stilusa ezer
kozil is felismerhetd, egyben
a champagne-okhoz hason-
léan a ,,savoir-vivre” érzését
nyujtja, azaz az ¢let élvezeté-

nek muiivészetét hirdeti.

© Az alapité viziéjanak zse-
nialitasa abban rejlik, hogy
felfedezte a terroirban rejlé
lehetéséget. Pontosan mi-
lyen teriiletekrdl szarmaznak
a Cloudy Bay borok, és az emb-
lematikus sauvignon blanc-on
kiviil még milyen fajtakrol be-
szélhetiink?
SE Hohnen azt latta meg,
hogy a Marlborough borvi-
déken az éghajlat, a talaj, va-
lamint a borkészitésben részt
vevé emberek szakértelme
adott ahhoz, hogy egy teljesen
egyedi aroma- ¢és izprofillal
rendelkez6 sauvignon blanc-t
allitsanak el6, amely a vilagon
sehol mashol nem reprodu-
kalhat6. A boraszatnak azon-
ban van még egy sauvignon
blanc-ja, a spontan erjesztett,
fahordéban érlelt Te Koko,
amelynek alapanyagat a leg-
régebbi tltetvényekrdl sziire-
telik kézzel. A Wairau régio
déli lejtéinek agyagos talajan
pinot noirt termesztenek, majd
tolgyfa hordéban érlelt bort ké-
szitenek beldle.
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©

inkabb stilus,

,»A Cloudy Bay filozofiajanak
meghatarozo eleme, hogy
a minoséget helyezi a mennyiség elé,
illetve elkotelezte magat
a fenntarthat6sag mellett.”

Siska Eszter

Ha a Cloudy Bay mar
mint divat,

hogyan korrelal az aktualis
trendekkel?

K6 A mai trendekbdl az lat-
szik, hogy az emberek a vagya-
ikat,
a fogyasztason, bizonyos marka-

torekvéseiket  gyakran
kon keresztiil valositjak meg — az
italszegmensben ez tébbek kozott
azt jelenti, hogy a magasabb mi-
néségi termékek felé mozdul-
nak. Prémiumizaci6 figyelheté
meg, azaz a fogyasztok egyre
kifinomultabbak, keresik a hite-
lességet, a mingséget, az élményt.
A Cloudy Bay ennek az igénynek
tokéletesen megfelel.

SE  Mindemellett azt is érdemes
kiemelni, hogy az Y és Z gene-
racié nagykoru tagjait az etikus
valasztas és fogyasztas, valamint
a fenntarthatosag iranti elkotele-
zettség jellemzi, igy kifejezetten

keresik a természettel Gsszhang-
ban készilt italokat. A Cloudy
Bay filozofigjanak meghatarozo
eleme, hogy a minéséget helyezi
amennyiség elé, illetve elkdtelezte
magat a fenntarthatsag mellett.
A boraszat villamos energiajanak
100%-a meguyuld forrasbhol szar-
mazik, és energiasziikségletének
25%-at napelemek biztositjak.
A Central Otago teriiletein bio-
gazdalkodast folytatnak, palack-
jai pedig 70%-ban Gjrahasznosi-
tott tvegbdl késziilnek.

© Beszéltiink mar a mault-
rol és a jelenrél, most kicsit
tekintsiink a jovobe. A Fine
beliil milyen célokat tiiztek ki
a Cloudy Bayjel kapcsolatban?
K6 A Fine Brands Company
képviseli a magyar piacon az
LVMH-csoport teljes italportfoli-

6jat, melybe olyan ikonikus vilag-
markak tartoznak, mint a Moét
& Chandon, a Veuve Clicquot,
a Dom Pérignon champagne-ok,
a Hennessy cognac, vagy épp
a Belvedere vodka. A kozos neve-
zGjik a prémiummindség — a kii-
I6nleges pillanatokhoz illenck.
Ezek a markak kiegészitik a no-
vekvd, egyre magasabb szinvona-
14 hazai gasztronémiai élményki-
nalatot a lokalis brandek mellett.
Amifeladatunk, hogy a fogyasztok
szamara elérhetévé tegytik azokat
a termékeket, amelyekre igényt for-
malnak, ugyanakkor nagy hang-
sulyt fektetiink az edukaciora is.
A kiildetéstinknek tekintjik, hogy
lehet6ségeket tarjunk eléjik — mu-
tassuk meg és mutassuk be mind-
azt, ami értéket képvisel, meséljiik
el a torténetiiket —, majd dontse-
nek 6k. Szamunkra az élmény és
az edukaci6 a legfontosabb fogal-
mak, amely koncepci6 szorosan
Osszefiigg azzal a torekvéstinkkel,
hogy a minéség el6térbe helyezé-
sének jegyében Magyarorszagra
hozzuk a vilag legjobb italbrand-
jeit. Ezeket szeretnénk 6rokségként
magunk utan hagyni. (x)

CLOUDYBAY.COM
FBC.HU



